Comercializacion de Blogs

Vivir de la web no es imposible, pero hace falta
mucho mas trabajo
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;Que se comercializa actualmente!?

* Cost per mille

* Cost per click

CPC

 Costo fijo del espacio

» Costo por accion

» Zona geografica / horarios /
etc ,,,,,,,,,,,,

» Zonas geog




Mercado Publicitario On Line

C {Quienes son?




Las ventajas de los Blogs frente
a otros sitios

 Posicionamiento

e Cobertura

e Redireccionamiento

e Conversiones

* Formatos de alto impacto

* Segmentacion

e Costos

g
V
\f
v
V



Formatos




Por que si y por qué no

Es una eleccion importante para un blogger



Informacion necesaria para la
planificacion

ASTERT S H w8 o Hits, reales, nuevos, reincidentes
;Comentan? e comunidad
;RSS? e Feedburner
i Twitter? e Followers, RTs
e leleln=lhite " ¢ Medios masivos, Radio, TV

Google * Inbound links

Rankings e CakeRank, Bitacoras, Alianzo, etc.



V 4

Informacion necesaria para la
planificacion

Medicion de

* por semana, por dia, por horas.
resultados P P P

Retorno de
inversion

RO, costos, balance

€Elelel{[ENENIIEI » Mediciones precisas

Posicionamiento y
relevancia SEO, SEM, etc.




Comercializacion y
Negociacion

{Como se
arma un
tarifario?

(Como

le pongo
precio!

(Qué valor
tiene mi blog!?




Tarifarios

Brindar informacion concreta y clara
Establecer posiciones y medidas
Establecer tarifas por modalidad de compra

Definir precios brutos

Dar estadisticas y descripcion tematica




Presupuestos

Detallar la campana
Ofrecer alternativas y combinaciones
Detallar modalidades de contratacion

Condiciones de pago

Vigencia del presupuesto
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;Qué valor tiene mi blog?




A tener en cuenta para incorporar
una campana

Anclaje y
alcance de
la
campana

Producto




Agencias

Agencia de Medios

Agencia de Internet y/o Blogs

Central de Medios
Agencia de Publicidad
Agencia de Relaciones Publicas

Agencia Creativa




Negociacion

C Llegar al mejor acuerdo posible entre las partes

Tener conocimiento de lo que la otra parte y de lo que uno quiere

Tener muy claro hasta donde se concede y no

Manejar la mayor cantidad de variables posible

Lo que se bonifica hoy, no se cobra manana



Ejemplos

Asi No Asi Si

Promesas a futuro Confirmar campana por mail
Promesas telefonicas Definir los plazos de pago ANTES
Este gratis, el siguiente pago Definir la forma de pago ANTES
Te pagamos si la campana prendié Ser flexible pero no regalar nada
Te envio la gacetilla jposteas algo? Ofrecer variedad e ideas

En cuanto pague el cliente te pagamos Ofrecer seguimiento y comunidad

Regalar campanas por algo potencial

Cerrarse solo a formatos comodos

Los blogs son gratis ;no?
5 son g o a
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